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OZET

Universiteler; gesitli alanlarda yiiksek diizeyde egitim, 6gretim veren, bilimsel bilginin iiretilmesi i¢in arastirmalar yapan
kurumlardir. Devlet ve vakif {iniversiteleri olarak iilkemizde bir¢ok iiniversite bulunmaktadir. Bu tiniversiteler cogunlukla da
Istanbul’da yer almaktadir. Ogrenci gekebilmek adina tamitimlarim en iyi sekilde yapmak isteyen iiniversiteler, gérsel ve dilsel
gbstergelerle desteklenen sloganlar kullanmaktadirlar. fletisim amagli olusturulan géstergeler, hedef kitle olan dgrencileri
etkilemekte ve tercihlerine yon vermektedirler. Arastirmada Istanbul’da bulunan iig vakif {iniversitesinin kullandig1 sloganlarin
gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilmigtir. Sloganlarin olusturulmasinda; gorsel ve dilsel gostergelerin kullanildigi,
diizanlamlarindan ¢ok yananlamlardan faydalanildigi, hedef kitle olan 6grencileri etkilemek iizere tasarlandi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Tletisim, Universite, Slogan, Gostergebilimsel Analiz.

ABSTRACT

Universities; high-level education in various fields, providing information, scientific institutions are engaged in research to
produce information. There are many universities in our country as state and foundation universities. These universities are
mostly located in Istanbul. Universities that want to make the best way to attract students are using slogans supported by visual
and linguistic indicators. The indicators created for communication affect the target audience and direct their preferences. In the
study, semiotic analysis of the slogans used by three foundation universities in Istanbul was conducted. In the creation of slogans;
It is seen that visual and linguistic indicators are used and they are designed to influence students who are target groups.

KeyWords: Communication, University, Slogan, Semiotic Analysis.
1. GIRIS

Universiteler bilimsel bilgiyi iireten, bu bilgileri paylasan kurumlardir. Toplumlarin bilimsel
gelisimin yan1 sira ekonomik, sosyal ve kiiltiirel gelisimlerine de katkida bulunan iiniversitelerin;
akademik, yonetimsel ve insan iliskilerini kapsayan bir ortami vardir. Universite yasaminin akademik
boyutunun temel girdisi ise dgrencidir. Ulkemizde zorlu siirecten gecerek dgrenciler iiniversite
hayatina atilmaktadirlar (Sahin vd., 2011:433). Ogrencilerin bu zorlu siirecin sonunda iiniversite
tercihini etkileyen bir¢ok etmen bulunmaktadir. Bu etkilerden biri de iiniversitenin tanitimini en
dogru ve hedef kitleyi etkileyecek sekilde yapmasidir. Bunu yaparken kullandig1 yontemlerden birisi
de kullandiklar1 sloganlardir. Bu sloganlar; hedef kitle olan 6grenciler {izerinde olumlu etkiler
birakmaktadir. Universite segimlerinde dgrencileri yonlendirmekte, gorsel ve dilsel gostergelerle
siislenen sloganlar, kararsiz kalan 6grencilerin kararlarin1 degistirebilmektedirler.

Tirkiye’de yiizlerce devlet ve vakif {iiniversitesi bulunmaktadir. Bu {iniversitelere il bazinda
bakildiginda en fazla oldugu il siiphesiz Istanbul’dur. Istanbul’da bulunan onlarca devlet ve vakif
iiniversitelerinden drneklem kapsaminda ii¢ vakif iiniversitesi secilmistir. Biruni Universitesi, MEF
Universitesi ve Altinbas Universitesi arastirma kapsaminda degerlendirmeye alinmugtir.
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Biruni Universitesi’nin resmi internet sayfasina bakildiginda, 2014 yilindan itibaren egitime basladig
goriilmektedir. “Tip, Eczacilik, Astronomi, Matematik, Fizik, Cografya ve Tarih basta olmak iizere
bir¢ok alanda 6nemli eserler vererek diinya bilim tarihine “Evrensel Deha” olarak adin1 yazdiran Tiirk
bilim insan1 Ebu Reyhan El-Biruni’den ilham alarak vakif iiniversiteleri arasinda yerini alan Biruni
Universitesi, tamami saglik alaniyla ilgili 6 Fakiilte ve 1 Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu ile
2014-2015 egitim 6gretim yili itibariyle akademik faaliyetlerine baslamistir” (URL-1).

MEF Universitesi’nin resmi internet sayfasina bakildiginda, 2014 yilinda egitime basladig1 ve 43
yillik birikimini yiiksekdgretim diizeyinde devam ettirme diislincesiyle kuruldugu goriilmektedir.
“Ulusal ve uluslararast okullariyla Tiirkiye’de kaliteli egitimin Onciisii olan MEF Egitim
Kurumlari’nin temel hedefi her zaman egitim alanindaki misyonunu, farklilik yaratan bir {iniversite
ile pekistirmek olmustur. Bu amagla egitimde 43 yillik bilgi birikimi ve tecriibesiyle fark yaratan
MEF Egitim Kurumlar’nin bu basarisiin yiiksekdgretim diizeyinde de devam etmesi igin, Ibrahim
Arikan Egitim ve Bilimsel Arastirmalar1 Destekleme Vakfi tarafindan MEF Universitesi kurulmustur.
2014-2015 Akademik Yilr’'nda ilk 6grencilerini alan MEF Universitesi, farkl1 egitim-6gretim modeli
ile girisimcilik, inovatif diisiince ve yaraticiligi 6n planda tutan, kiiresel ve yerel 6lgekte katma deger
yaratan bir {iniversite olma yolunda ilerlemektedir” (URL-2).

Altinbag Univer'sitesi’nin; 2008 yilinda Mehmet Altinbas Egitim ve Kiiltiir Vakfi tarafindan ‘istanbul
Kemerburgaz Universitesi’ adiyla kuruldugu, 2017-2018 akademik yilindan itibaren de ‘Altinbas
Universitesi’ adiyla yoluna devam ettigi resmi internet sayfasinda goriilmektedir (URL-3).

Arastirma kapsaminda incelenen Istanbul’daki {i¢ vakif {iniversitesi, sloganlarin1 Ogrencileri
etkilemek adina kullanmigstir. Kullanilan sloganlarin anlam katmanlar1 gostergebilimsel ¢oziimleme
ile incelenmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Yapilan literatiir taramasinda iiniversitelerin kullandig1 sloganlarin incelendigi fazla c¢alismanin
olmadig1 goriilmektedir. 53 devlet ve 24 vakif tniversitesiyle ilgili gerceklestirilen bir ¢aligma
sonucunda, devlet liniversitelerinin yalnizca 14 tanesi, vakif tiniversitelerinin de 10 tanesinin hem
slogan hem de amblem kullandig1 saptanmistir. Bu sloganlarin analizi yapilarak, farkli amaglar i¢in
kullanildig1 incelenmistir (Sigirc1, 2016:143-158). Diger bir arastirmada ise K.K.T.C.’de bulunan iki
devlet {iniversitesinin kullandig1 sloganlarin anlam katmanlar1 gdstergebilimsel analize tabi
tutulmustur (Bak, 2018:1439-1440).

Arastirma kapsaminda segilen Istanbul’da bulunan ii¢ vakif iiniversitesinin kullandig1 sloganlarin
anlamlarinin ne oldugu, hedef kitle olan Ogrencilere neler c¢agristirdigt gostergebilimsel
¢cozlimlemeyle analiz edilmistir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Aragtirma gostergebilimsel analiz yontemiyle yapilmistir. “Gostergebilim, insanlarin, kendilerini
ilgilendiren her konuya, gostergeler araciligiyla yaklastigini varsayar ve bu olguyu inceler” (Erkman
Akerson, 2016:18). Bu olgular ¢ok farkli konular {izerinde olabilir. “Anlam, anlam odagi, algilama,
gosterge, anlamin olusumu, sdylem, metin, eyleyen, edim, anlati izlencesi, gostergebilimsel dortgen,
tutku, biligsellik gibi konularla ilgilenir” (Giinay, 2018:107).

Gosterge; “kendisi disinda bir nesne ya da olgu gosteren nesne ya da olgudur” (Huber, 2008:46).
Gostergebilim, gostergelerin ne oldugunu, ne anlama geldigini ve de hangi yasalara baglandigin
ogreten bilim dalidir (Saussure, 2001:46).

Gostergeler arast iliskileri ve anlamlarini inceleyen gostergebilimin konusu hayatin her alanidir. D1
diinyanin isleyisinin yani sira insan iligkilerini anlamlandirmaya calisir (Sigirc1, 2016:10).
Gostergebilim, gostergelerin nasil anlamlandirildiklarini inceledigi gibi yanlis anlasilmalar
onlemeye ¢alisan bir yontemdir (Giiz vd., 2002:156). Bir nevi arastirmacinin aklina gelen her seyi
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sOylemesine engel olur, anlamin bulundugu her ortamda yasar, siirekli kendini yeniler, 6zgiir oldugu
kadar da kuralli bir ¢aligmadir (Rifat, 2011:20-22).

Gostergebilimsel ¢oziimlemelerde anlam, goriinenden goriinmeyene dogru giden katmanlardan
olusur. Birinci diizlemde diizanlam, ikinci diizlemde yananlam bulunur. Diizanlam herkesin
gorebildigi anlami, yananlam ise gostergeyi kullananlarin duygularini ve kendi kiiltiirel degerleriyle
karsilastiklarindaki etkilesimlerini gosterir (Parsa ve Parsa, 2012:59-72).

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Tiirkiye’de bulunan devlet ve vakif iniversitelerinin birgogu amblem, slogan ya da her ikisini birlikte
kullanmaktadir. Universitelerin kullandiklari amblem ve sloganlar; gerek Ogrencilerin iiniversite
tercihinde, gerekse iiniversitenin tanitiminda etkin rol oynamaktadir. Bu arastirmada Istanbul’da
bulunan ti¢ vakif iiniversitesinin kullandig1 sloganlarin diizanlamlarinin yani sira yananlamlarinin
neler oldugu, 6grencilere neler ¢cagristirdig1 gostergebilimsel ¢oziimlemeyle analiz edilmistir.

3.2. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Smirhhiklar

Arastirmanin evrenini Istanbul’da bulunan vakif {iniversiteleri, drneklemini ise basit tesadiifi
ornekleme yoluyla segilen ii¢ vakif iiniversitesi olan; Biruni Universitesi, MEF Universitesi ve
Altinbas Universitesi olusturmaktadir. Arastirma bu ii¢c vakif {iniversitesinin sloganlarinin
gostergebilimsel ¢oziimlemesiyle sinirlidir.

4. ARASTIRMANIN BULGULARI

Aragtirma kapsaminda incelenen ii¢ vakif iiniversitesinin kullandig1 sloganlarin anlam katmanlar1 ve
anlamin nasil olustugu kesitleme yoluyla ortaya konmustur. Her kesitleme belirli bir anlamsal yap1iy1
ortaya koymak i¢in yapilir (Sigirci, 2016:148). Biitiincede {i¢ tiirlii kesitleme yoluna gidilmistir.
Birinci kesitleme gelecege yonelik, ikinci kesitleme niteligine/kalitesine/farkliligina yonelik, ti¢iincii
kesitleme ise gecmise yonelik sloganlardan olugsmaktadir.

Arastirmada secilen ii¢ vakif tiniversitesi hem slogan hem de amblem kullanmaktadir. Bu sloganlarin
neler olugu ve sloganlarin yerlestirilme 6zellikleri Tablo 1°de gosterilmistir.

Tablo.1: Universitelerin Bilgileri

S.NO | UNIVERSITENIN | AMBLEMI SLOGANI SLOGANIN YAZI, RENK VE

ADI YERLESME OZELLIKLERI
b 4 Slogan, iiniversite adinin altinda
Bl RU Nl bulunmaktadir. Agik mavi renk ile
1 - . yazilmigtir. Bag harfleri biiylik dik
Biruni Universitesi “INI iTrel Bilimin Gelecegi harfler kullanilarak

U N |VERSITESI olusturulmustur.
Bilimio

Slogan, tniversite admin altina

yazilmistir. Mavi fonun {izerine
N]:F Ogrenmeye Sinirsiz beyaz renk kullanilarak yazilmistir.
Ozgiirliik Bas harfleri biiyik dik harfler

kullanilarak olusturulmustur.

MEF Universitesi d | Aed &
UNIVERSITESI

Ogrenmeye Simrsiz Ozgrlilk

m , Slogan, iiniversite adinin altinda
ALTlNBAS Kemerburgaz adiyla bulunmaktadir. Kirmizi  fonun

3 Altbas Universitesi n T dogduk, Altinbas lizerine beyaz renk kullanilarak
L || UNNERSHE& .7/ | adryla biiyiiyoruz yazilmistir. Bas harfleri biiyiik dik

harfler kullanilarak yazilmustir.

k/ towbagmotyosnd vt i

Sloganlar diizanlamlarindan ziyade yananlamlariyla olusturulmakta ve hedef kitleye mesaj
iletmektedir. Tablo 2’de gosterilen diizanlam ve yananlamlar incelendiginde, sloganin verdigi
mesajin yananlamda yattig1 goriilmektedir.
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Tablo.2 : Sloganlarin Diizanlamlar1 ve Yananlamlari

S.NO | UNIVERSITENIN ADI | SLOGANI | DUZANLAMLARI | YANANLAMLARI
- Biz bilimin gelecekteki haliyiz. Diger
S -Bilimin gelecekteki | {iniversiteler gelecegi birakin giintimiiz

Bilimin . b LS g

1 Biruni Universitesi Gelecesi hali oldugu teknolojisini bile takip edemez.

& anlatilmstir. - Biz bilimle ilerleriz. Digerlerinin
bilimden yararlandig1 soylenemez.
- Biz 6grenmeyi amag edindik.
Digerleri sizin 6grenmenizle bizim
. - Ogrenmek igin kadar ilgilenmez.
Ogrenmeye - . Py .
ogrencilere sinirsiz - Ogrenmede ve ilerlemede sinir
2 . L Sinirsiz S i . )
MEF Universitesi A izin verildigi tanimayiz. Diger tiniversiteler
Ozgiirlik . S . .
anlatilmaktadir. ilerlemenin 6nemini kavrayamadigi
icin bu 6grenmenin sinirlarini
zorlamayi asla diigiinmezler.
) - Biz ismimizle yeniden dogduk,
Kemerburga | - Universitemizin ad1 | bilylimeye devam ediyoruz. Diger
z adiyla Kemerburgaz’di, tiniversitelerin bizi takip etmesi
oL dogduk, artik Altinbag adiyla | imkansiz.

3 Altinbas Universitesi Altinbasg hizmet verecegiz ve - Bilylimek bizim isimiz. Hem 6grenci
adiyla biiyiimeye devam agimizla hem de bilgi paylagimiyla
biiyliyoruz edecegiz. biiyiliyoruz, diger iiniversiteler yerinde

say1yor.

“Gostergebilim, her bir anlatida, anlam {iretim siirecinin, anlati icerisinde olusturulan zitliklar
tizerinden kuruldugunu kabul eder” (Dogan ve Goker, 2013:98). Slogan igerisinde ikili karsitliklar
iizerinden hedef kitleye mesajlar verilmektedir. Her iiniversitenin kullandigi slogandaki temel
karsitliklar Tablo 3’de gosterilmistir.

Tablo.3 : Universitelerin Kullandig1 Sloganlardaki Temel Karsithiklar

S.NO | UNIVERSITENIN ADI | SLOGANI TEMEL KARSITLIKLAR
1 Biruni Universitesi Bilimin Gelecegi Gelecek-Gegmis
2 MEF Universitesi Ogrenmeye Sinirsiz Ozgiirliik Ozgiirlik-Esaret (Tutsaklik)
Smurli-Sinirsiz
. Kemerburgaz adiyla dogduk, Dogmak-Olmek
3 Altnbag Universitesi Altinbas adiyla biiyiiyoruz Biiyiimek-Kiigiilmek

4.1.Birinci Kesitleme: Gelecege Yonelik Slogan Kullaninm

Biruni Universitesi, gelecege yonelik slogan kullanmistir. Eksiltili tiimce kullanilarak slogan
olusturulmustur. Hedef kitlenin iiretilen slogan1 tamamlamas1 beklenmektedir. Hedef kitlenin, slogan1
istedigi sekilde tamamlayarak bir anda kendini slogan i¢inde bulmasi, ayn1 zamanda kendinden bir
seyler katarak, istedigi yorumu yapmasi istenmistir. Biruni Universitesi’nin “Bilimin Gelecegi”
sloganiyla; hedef kitlenin slogan1 tamamlayacagi diistiniilmis, {iniversite olarak bilimin gelecegi
olduklar1 dgrencilere diisiindiiriilmeye c¢alisilmistir. Ogrenciler, slogani; kendi istedikleri, hayal
ettikleri tiniversitenin 6zelliklerine gore tamamlayarak, farkli anlam katmanlari olugsmustur.

Universite ismini, birgok alanda énemli eserler vererek diinya bilim tarihine “Evrensel Deha” olarak
adin1 yazdiran Tirk bilim insan1 Ebu Reyhan El-Biruni’den esinlenerek almistir. Bir yandan
tiniversitenin adi1 gibi ¢ok biiyiik bagarilara imza atacag alicilara verilmek istenmistir.

Bilimin gelecekteki hali olduklari, diger {iniversitelerin gelecegi birakin giiniimiiz teknolojisini bile
takip edemedikleri, bilimle ilerledikleri, diger {iniversitelerin bilimden yararlanmadig1 yananlamlar1
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verilmistir. Ayrica ikili karsitliklara bakildiginda; gelecege yon verecekleri, diger iiniversitelerin
yerinde sayacaklar1 anlam1 vurgulanmistir.

4.2. ikinci Kesitleme: Niteligine/Kalitesine/Farkhligma Yonelik Slogan Kullaninm

MEF  Universitesi, niteligine/kalitesine/farkliligina  yonelik  slogan  kullanmistir. MEF
Universitesi’nin “Ogrenmeye Sinirsiz Ozgiirliik” sloganiyla; iiniversitenin verdigi egitimin kaliteli
oldugu ve 6grencilerin liniversitede 6grenmek icin sinirsiz imkanlarla donatildigi belirtilmistir. Diger
iiniversitelerden bu 6zelikleriyle ayrildigi ve farkli oldugu, 6grencilerin bu nedenle kendilerini tercih
etmeleri gerektigi yananlami verilmistir. Ayrica, 6grenmeyi amag edindikleri, diger iiniversitelerin
kendi liniversiteleri kadar 6grencilerin 6grenmesi ile ilgilenemeyecekleri vurgulanmistir. Tablo 3°de
belirtilen temel karsitliklara bakildiginda; hedef kitle olan 6grencilere sinirsiz egitim verdikleri, 6zgiir
ortamda kendilerini gelistirmesine zemin hazirladiklari, diger liniversitelerden bu 6zellikleriyle her
daim ayrilacaklar1 ifade edilmistir.

4.3. Ugiincii Kesitleme: Gecmise Yonelik Slogan Kullanimi

Altinbas Universitesi, ge¢mise yonelik slogan kullanmustir. Altinbas Universitesi, bir vakif
iiniversitesi olarak, kurulus yilin1 belirtmek amaciyla “10. Y11” ifadesini amblemlestirmistir. Vakif
tiniversiteleri i¢in 10. yilin1 tamamlamanin 6nemi de vurgulanmistir.

“Kemerburgaz adiyla dogduk, Altinbas adiyla biiyiiyoruz” sloganiyla, Altinbas Universitesi, eski ve
yeni adi birlikte ayn1 slogan igerisinde kullanarak ge¢misle gelecek arasinda bir koprii kurmaya
calismistir. Kokli bir tiniversite olduklari, cagi takip ettikleri, gelismelere ayak uydurduklar
yananlamlar1 verilmistir. Ayrica biiylimenin {iniversitenin amact oldugu, hem 6grenci agiyla hem de
bilgi paylasimiyla biiyiidiikleri, diger {iniversitelerin yerinde saydigi ifade edilmistir. Ikili
karsitliklarla da biliylimenin 6nemi bir kez daha vurgulanmis, iiniversitenin biiyiimeyi devam
ettirirken diger iiniversitelerin kiigiilmeye bile gittikleri ifade edilmistir. Universitenin adeta giines
gibi dogduguna da isaret edilmistir.

4.4, Renklerin Kullanilmasi

Renkler, eski donemlerden beri insanlar tizerinde duygusal, sosyolojik ve ruhsal yonden etkiler
yapmaktadir. Insan iligkilerinde farkli anlamlar yiikleyerek, kiiltiirden kiiltiire degisiklik gdstermistir
(Sigirc1, 2014:178).

Beyaz renk, safligin, masumiyetin ve temizligin rengidir. Mavi renk, sonsuzlugun, umudun simgesi
olmasinin yani sira mutluluk, huzur ve baris1 simgeler. Kirmizi renk ise uyarma ve hareketlendirme
amagcli kullanilir (Parsa ve Parsa, 2012:48-49).

Biruni Universitesi beyaz fon iizerine mavi renk harflerle, MEF Universitesi mavi fon iizerine beyaz
harflerle sloganini tasarlarken, Altinbas Universitesi ise kirmizi fon lizerinde beyaz harflerle sloganini
yazmuistir.

Biruni Universitesi ile MEF Universitesi sloganlarini olustururken mavi ve beyaz renkleri kullanarak,
saﬂ1g1 masumiyeti, umudu, mutlulugu, huzuru ve baris1 6grencilere yansitmaya calismistir. Altinbas
Universitesi ise kirmiz1 ve beyaz renkleri kullanarak, hem &grencilerin dikkatini iizerlerine ¢cekmis
hem de masumiyeti ve saflig1 ¢agrigtirmistir.

5. SONUC ve ONERILER

Universiteler; cesitli alanlarda yiiksek diizeyde egitim, 6gretim veren, bilimsel bilginin {iretilmesi i¢in
arastirmalar yapan kurumlardir. Tiirkiye’de ylizlerce devlet ve vakif tiniversitesi bulunmaktadir. Bu
iiniversitelere il bazinda bakildiginda en fazla oldugu il siiphesiz Istanbul’dur. Universitelerin hedef
kitlesi 6grencilerdir. Ogrencileri etkilemek ve onlarin seciminde etkili rol oynamak adma yaptigi
faaliyetlerden biri de sloganlarini tasarlamaktir. Bu sloganlar olusturulurken; insanlarin eski
donemlerden itibaren duygusal, ruhsal yonden etkilendigi uygun renklerin kullaniminin yani sira
dilsel ve gorsel gostergelerle zenginlestirildigi gériilmiistiir. Ozellikle dilsel gdstergeler icerisinde
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diizanlamlarindan ziyade yananlamlariyla, 6grencilere mesajlar iletilmis ve onlarin gerek tiniversite
tercihinde gerekse tiniversite hakkindaki diisiincelerinde olumlu yonde intiba birakmustir.

Arastirmanin evrenini Istanbul’da bulunan vakif {iniversiteleri, drneklemini ise basit tesadiifi
ornekleme yoluyla segilen ii¢ vakif iiniversitesi olan; Biruni Universitesi, MEF Universitesi ve
Altinbas Universitesi olusturmaktadir. Arastrma bu {ic vakif iiniversitesinin sloganlarinin
gostergebilimsel ¢oziimlemesiyle sinirlidir. Biitiincede iig tiirlii kesitleme yoluna gidilmistir. Birinci
kesitleme gelecege yonelik, ikinci kesitleme niteligine/kalitesine/farkliligina yonelik, tigiinci
kesitleme ise gecmise yonelik sloganlardan olusmaktadir.

Biruni Universitesi, gelecege yonelik slogan kullanmistir. Hedef kitle olan dgrencilerin slogani
istedigi gibi tamamlayarak, kendini liniversitenin bir parcasi hissetmesini saglamak adina slogan
eksiltili timceden olusturulmustur. Ayn1 zamanda birgok alanda diinya ¢apinda adin1 duyuran tinlii
Tiirk bilim insan1 Ebu Reyhan El-Biruni’den esinlenerek iiniversitenin adi konulmus, ismiyle
yasayacagi, kullanilan isim gibi c¢ok biiyiik basarilara kosacagi mesaja aktarilmistir. “Bilimin
Gelecegi” sloganiyla, alicilara diizanlamlarindan ziyade yananlamlariyla, bilimin geldigi son nokta
olduklari, bilim ilerledik¢ce takipgisi olacaklari, diger iiniversitelerin ise bilimsel ilerlemeler
karsisinda yerinde sayacaklari, teknolojileri takip edemeyecekleri mesaji iletilmistir. Ayrica,
“gelecek-gecmis” ikili karsitlikla da yananlamlar desteklenmistir.

MEF  Universitesi, niteligine/kalitesine/farkliligina  yonelik  slogan  kullanngtir. MEF
Universitesi'nin  “Ogrenmeye Smirsiz  Ozgiirliik” sloganiyla; {iniversite egitimin Kkalitesine
deginilmis, siirsiz imkanlar icerisinde egitim goriildiigii belirtilmistir. Bu o6zellikleriyle de diger
iniversitelerden ayrildigi aktarilmistir. Diizanlamlarindan ziyade yananlamlariyla Ogrencileri
etkileyen sloganiyla; kendilerinin 6grencilerin en iyi sekilde 6grenmesi i¢in sinirsiz 6grenme ortami
olusturmasina karsilik diger tiniversitelerin 6grencilerle ilgilenemeyecegi vurgulanmistir. Ayrica ikili
karsitliklara bakildiginda; “6zgiirliik-esaret” ile “sinirli-sinirsiz” temel karsitliklariyla bu mesaji
desteklemislerdir.

Altinbas Universitesi, ge¢mise yonelik slogan kullanmustir. Altinbas Universitesi, bir vakif
iiniversitesi olarak, kurulus yilin1 belirtmek amaciyla “10. Y11” ifadesini amblemlestirmistir. Vakif
iniversiteleri i¢in 10. yilin1 tamamlamanin 6nemi de vurgulanmistir. “Kemerburgaz adiyla dogduk,
Altinbas adiyla bliyliyoruz” sloganiyla; ge¢misle gelecek arasinda koprii kurabildikleri, kokli
universite olduklari, ¢gagin gerektirdiklerini takip ettikleri, gerek 6grenci agiyla gerekse arastirmalar
sonucu elde edilen bilgilerin paylasimiyla biliylidiikleri, diger {niversitelerin biiylimeyi
yakalayamadiklar1 gibi kiigiilme yoluna bile gittikleri yananlamlar1 verilmistir. Ikili karsitliklara
bakildiginda; “dogmak-6lmek™ ve “biliylimek-kiiciilmek™ temel karsitliklar1 ile bu yananlamlar
desteklenmis, ayrica liniversitenin giines gibi dogusuna isaret edilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen ii¢ vakif tiniversitesinin hem amblem hem de slogan kullandiklari,
sloganlarini hedef kitleyi etkileyecek sekilde tasarladiklari, dilsel iletiler sayesinde diizanlamlarindan
ziyade yananlamlariyla ve ikili karsitliklarla bu etikleri destekledikleri, amblemlerin altina uygun
renkler secilerek yerlestirildikleri ve insan ruhuna olumlu hitap ettikleri gériilmiistiir.

Biruni Universitesi ile MEF Universitesi sloganlarini olustururken mavi ve beyaz renkleri kullanarak,
saflig1, masumiyeti, umudu, mutlulugu, huzuru ve baris1 dgrencilere yansitmis, Altinbas Universitesi
ise kirmizi ve beyaz renkleri kullanarak, hem ogrencilerin dikkatini iizerlerine ¢ekmis hem de
masumiyeti ve saflig1 ¢agristirmistir.

Biitiin sloganlar bag harfleri biiyiik ve dik harflerle yazilmistir. Bu yazim sekilleri bile insan1 etkileyen
etmenler olarak disiiniilerek tasarlanmstir.

Sinirl sayida tiniversite sloganlariin incelendigi aragtirmalara bir yenisinin daha eklenerek, bundan
sonraki daha kapsamli ¢alismalara yon verecegi, kaynak teskil edecegi degerlendirilmektedir.
Incelenmeyen diger {iniversiteler ile diinya capindaki iiniversitelerin kullandiklari sloganlar da
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gostergebilimsel ¢oziimlemeyle incelenmelidir. Sloganlarin hedef kitle iizerindeki etkileri daha
kapsamli aragtirilmalidir.
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